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MANUAL DE ORGANIZACION E IDEARIO

1. ANTECEDENTES

En el afio 2005, un grupo de amigos, deseosos de hacer radio se reunieron para
hacer bromas telefénicas de encargo. Se constituy6 un grupo denominado Radiocrisis,
que podria considerarse el germen de EDM Radio.

Con el tiempo, se decidié crear un formato de programa al que se afiadieron diversas
secciones y tematicas. El grupo cambi6 el nombre del espacio a Ondaradio986 y, en
este sentido comenzaron a realizarse podcasts que se alojaban en una pequefia web,
habilitada para este propdsito.

Ya en el afio 2007, el proyecto se consolidd con la intencion de crear un medio de
comunicacion con una base mas seria y estable que tomd el nombre de Pequefias
hormiguitas radio, con la particularidad de que se comenzaba a emitir en directo. El
espacio duraba alrededor de dos horas y se emitia un dia a la semana.

En 2008 se amplio la emision a su formato de 24 horas con la conformacion de una
parrilla de programas que aparecian realizados por un equipo de colaboradores.

En 2012 se produjo el cambio definitivo de nomenclatura al actual, Energy Dance
Music Radio (EDM Radio) y se disfrutdé de unas instalaciones en las que se emitia
también radio online 24 horas con la aparicion de programas dentro de la parrilla.

En 2015 EDM RADIO sigue en su expansion y se fusiona con la radio “RCA
Europa” bajo el Nombre de EDM RADIO, dicha fusion permite el comienzo de las
emisiones en formato de Frecuencia Modulada (FM) en el dial 95.3 De Madrid.



2. MISION, VISION Y VALORES
2.1. Mision

EDM Radio encuentra su misién en el lanzamiento y promocion de artistas. La
intencion es promover un espacio de encuentro en donde se fomenté la cultura y la
diversion. El formato de emision es radioférmula con la aparicion de locutores y
espacios en franjas horarias determinadas asi como también la aparicion de noticias de
todo tipo de &mbitos, especificadas en una redaccion central. En apartados posteriores
se explica el funcionamiento de la redaccion y su interaccion con oyentes y con el
equipo técnico.

2.2. Vision

Como medio de comunicacion, EDM Radio aspira a convertirse en referencia dentro
del sector de la Generalista online, apostando por productos radiofénicos de calidad y
por un equipo humano con tendencia a la profesionalizacion. Estas caracteristicas
deberian conformar que la promocion a los artistas que se realice desde nuestros
micrdfonos se realice con criterio, objetividad, independencia y calidad suficientes.

Del mismo modo, EDM radio establecera cuantas alianzas considere estratégicas
para su desarrollo y crecimiento sin desvirtuar su razon de ser, su mision o sus valores y
siempre anteponiendo el interés del medio en si a las ambiciones personales de sus
responsables. De este modo se fomenta una buena practica en el ejercicio de esta
profesion.

2.3. Valores

Aunque soslayados en los epigrafes anteriores de este manual, EDM Radio se
compromete por escrito a la aplicacion de buenas préacticas en el ejercicio de sus
emisiones, con una apuesta emprendedora hacia jovenes artistas.

3. ASPECTOS CORPORATVOS

3.1. Logotipo

En la confianza de fomentar una imagen confiable y segura, EDM Radio trabaja en
la elaboracion de un logotipo que resuma los criterios bajo los que se sustenta este
medio de comunicacion. El logotipo no podra ser alterado bajo ningun concepto ni la
proporcidn ni en colores, ni siquiera para la elaboracion de materiales promocionales a

no ser que cuente con la aprobacion de la redaccion central por escrito.

El logo de EDM RADIO tendra la siguiente apariencia:
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Los usos en los que aparecerd el logotipo inalterado (con sus colores
originales) serdn los siguientes:

» Enlas cabeceras del medio de comunicacion.

» Cabecera del medio de comunicaciéon. Reproductor de audio
integrado en el sitio web y que permite la escucha del medio de
comunicacion (logotipo adaptado a tal fin “radidlogo™).

> Icono para las aplicaciones en dispositivos portdtiles.

» Todo aquel espacio ajeno a la radio en donde figure el logotipo, bien
como espacio pagado o cedido.

» Enlas cabeceras de las secciones corporativas.

> Enlos canales web enlos que estan almacenados los podcasts de
programas de la radio.

> Enlos encabezados de las comunicaciones via correo electréonico que
se difundan desde la redaccion central.

> En elicono de Twitter y Facebook cuando se trate sdlo de la cuenta
oficial de EDM RADIO. Los programas y espacios de opinidn que se
manifiesten a través de redes sociales podrdn disponer de su propia
imagen, siempre acorde con la coherencia visual y de estilo presenta-
da en este manual.

Se podrdn realizar variaciones de color en los términos establecidos en este
manual. Pero nunca afectardn a la morfologia del logo, no pudiendo haber
cambio de tipografia.

A este respecto, las variaciones de color vdlidas para la imagen de la

corporativa serdn:
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El logo A es el logo original, el que puede ir encima de cualquier superficie de
color blanco, o cualquiera que quede completamente legible el logo con el contorno
correspondiente.

El logo B es el logo que ha de ir sobre cualquier situacion de fondo que deba
resaltar algo mas sobre el fondo que impida la correcta visualizacidén del mismo logo,
pudiendo solicitar el permiso a EDM RADIO para una modificacién del color del
sombreado, SIEMPRE ha de ser aprobado por la redaccion central.

Asimismo, en su utilizacion se respetard el drea de seguridad a su alrededor
y los elementos adicionales que se le anadan serdn los estrictamente
aprobados.

Cuando comparta espacio con otros logotipos, no existird un espacio
obligatorio de colocacion, pero su ubicacion no interferird en los otros logos ni
éstos en el de EDM RADIO...



3.3.2. Colores Corporativos-
Los colores corporativos en EDM RADIO son aquellos que aparecen en su

logotipo. Es importante conocerlos y mantener su uso de cara a una utilizacion
adecuada de la imagen de la radio. Graficamente, quedan establecidos los

siguientes:

En lo que se refiere a codificacion de los mencionados colores, estd seria la
siguiente:

Rojo Fuerte:
En RGB: 153,0,0
EN CMYK: 32, 100, 100, 4

Rojo Suave:
En RGB: 204, 153, 153
En CMYK: 15, 50, 32,0

Blanco:
En RGB: 255, 255, 255
EnCMYK:0,0,0,0

El color principal de utilizacion sera el “Rojo Fuerte” como color predeterminante
del disefio, ya que este es el color corporativo.

Si se necesita cualquier material de imagen corporativa puede solicitarlo en el
correo contacto@edmradio.es y se lo mandaremos sin problemas.

3.4. Usos de la imagen corporativa y procedimientos

La informacién contenida en este epigrafe debe ser utilizada por todos los niveles de EDM
RADIO que utilicen el correo electronico dentro del desempefio de su labor profesional en la
radio. Todos los aspectos se han recogido por apartados e incluye, dentro de la faceta de Manual
de operaciones de este manual, también una pequefia guia para su redaccion y presentacion.

3.4.1. Correo Electronico

El correo electronico es la principal de las vias de comunicacién de EDM
RADIO hacia sus contactos. Se escribirdn de manera individualizada vy
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especificando de manera clara y concisa el objeto del mismo, Jamds se
dirigirdn a ‘quien corresponda’, sino que serd labor del profesional el investigar
a quién fiene que dirigirse y hacerlo.

Se utilizard como cabecera la ilustracion ya configurada:

www.edmradio.es
departamento@edmradio.es

Esta cabecera serd obligada solo en los departamentos como Produccidn,
Programacion o Redaccién Central. En el resto no serd de obligado uso.

A continuacion, justificado a la izquierda se incluird la fecha (incluyendo la
ciudad desde la que se escribe) y, acto seguido, comenzard a escribirse el
mensaje.

Para terminar, se incluird la firma, que también tienen un cardcter
estandarizado.

Roberto Gomez Martinez
Dept. Comunicacion

www.edmradio.es
comunicacion@edmradio.es

La firma es necesaria incluirla en todos los mails de la emisora. Dicha firma se ha de
solicitar al departamento de Comunicacion de EDM RADIO, donde ellos también te
dirdn como configurarla en los correos.

El uso de los correos corporativos sera de uso para cada usuario, pero cualquier accion
indebida localizada en cualquiera de las auditorias que realice la emisora serda motivo de
cese en EDM RADIO.

Las firmas se han de solicitar a la redaccion central a través del correo del mismo
departamento. Cualquier correo que bajo una auditoria se compruebe que no sigue esta
iniciativa, podra ser una cuenta suspendida.

Las cuentas de correo podran ser administradas desde “correo.edmradio.es”, desde
el movil o incluso desde aplicaciones como Outlook.

En estos casos el equipo de soporte indicara a los interesados cual es el proceso y
que datos han de introducir para su configuracion en cualquiera de las aplicaciones de
correo.

Los programas de EDM RADIO, asi como personal del mismo dispondra de su
cuenta corporativa con la que se debera realizar las gestiones del medio hacia el
exterior.



Los correos corporativos por parte de EDM RADIO deberan ser escritos con la
tipografia "Arial Bold" o en caso de no estar esa con la fuente "Wide™ en el color
azulado oscuro que podréis encontrar en las paletas de color.

Ejemplo: Esta seria la tipografica y el color correcto.

3.4.2. Cuentas de Twitter

Es completamente necesario que cada programa posea su propia identidad.
Como parte del proceso de imagen propia, cada programa dispondrd de una
cuenta de Twitter que servird de punto de contacto de los oyentes con la
redaccion. Las cuentas de Twitter serdn administradas por los propios
responsables de los programas pero puede solicitarse por parte de la
redaccion la contrasena de los mismos, con el propdsito de realizaciéon de
alguna auditoria o similar.

Las cuentas de Twitter de cada programa han de seguir a la cuenta oficial de
la emisora y ha de respetar una serie de patrones:
- La cuenta ha de llevar siempre algo que indique que es un programa
de EDM RADIO, ya sea en el logo, cabecera, descripcion e incluso el
Nick.
- Siempre ha de usar los logos oficiales no adaptaciones del mismo.
- Se ha de mantener siempre la imagen del medio intacta.
- No se redlizaran discusiones sociales con ningun usuario de la
plataforma.
- En la BIO se ha de indicar el nombre de la emisora asi como el
Twitter de la misma.

3.4.2.1. Cuentas de Facebook o Fanpage

Todos los programas de EDM RADIO pueden disponer de una Fanpage del
programa que ha de seguir una serie de patrones estipulados por la Redaccién Central:

- El nombre ha de hacer referencia al programa y o Emisora.

- El logo que muestre la Fanpage ha de ser cuadrado y no estar distorsionado o
mal redimensionado.

- En la informacion de la pagina se ha de hacer referencia a la emisora, como a su
web.

- La Fanpage ha de estar asociada a la pagina oficial de la emisora.

- Una vez creada ha de ponerse como administrador de la misma a personal de
Direccion, Redaccion central y/o Programacion de la emisora.

3.4.3. Operativa de concursos

EDM RADIO puede organizar concursos entre sus oyentes/visitantes de
espacios digitales. La transparencia serd un requisito fundamental en este
proceso. Asi, cada programa tendrd libertad para organizar los concursos que
quiera bajo una serie de requisitos:



o Laredaccién centfral deberd ser informada con, al menos quince
dias de antelacién, de la intencion de formalizar un concurso en
el programa, adjuntando por escrito, a fravés de correo
electrénico, las bases que lo regirdn.

o En todos aguellos supuestos que sea necesaria la adscripcidon de
una red social para la participacion, serd requisito imprescindible
que una de las adscripciones sea a alguna de las cuentas de las
redes sociales de EDM RADIO.

o Los ganadores se hardn publicos a través de los programas y de
las redes sociales, comunicdndose con el ganador a través de
correo electronico siempre con los elementos de imagen
corporativa de EDM RADIO o si se requiere via telefénica.

o Laredaccion central se reserva el derecho de anular un concurso
organizado por un programa si se constatan trampas o amanos
en su organizacién o en la adjudicacion de los premios.

o Los programas serdn los responsables de que el/los premios
asignados al concursante le/s sea/n entregado/s en el menor
tiempo posible.

o EDM RADIO comunicard pUblicamente Ias bases de los concursos
de los programas a través de los canales de expresion
establecidos a este efecto.

o La organizacién de un concurso por parte de un programa de
EDM RADIO implica la aceptacion total de las normas que
regulan internamente este proceso.

o En caso tal que los concursos se hagan a instancias de terceros y
se pueda participar a través de los canales de EDM RADIO, ésta
podrd facilitar datos de los concursantes en los limites
establecidos por la Ley y sélo o requerimiento de los
organizadores.

3.5. Tipografia en la web

La tipografia en la red deberd4 obedecer a los actuales canones de accesibilidad
fijados por W3C, lo que incluye textos no justificados (siempre se alinearan a la
izquierda), tipografia que delimite claramente titulares, cuerpo de texto o hipervinculos,
especial cuidado en la aplicacion de colores y elementos animados, uso de textos
alternativos, etc. La redaccion central, en el uso de sus funciones y competencias,
vigilara el cumplimiento de estos parametros, pudiendo designarse, si asi se considera,
la creacion de un area de grafismo que aportara los elementos graficos y estilisticos que,
de acuerdo con el ideario de imagen corporativa, se ajusten a los canones del medio.

Este apartado es susceptible de ser ampliado en funcion de las necesidades de la
redaccion central con el fin de fomentar su imagen y consolidarla.

3.6. Microsites de los programas de EDM RADIO

Todos los programas de EDM RADIO han de tener un pequefio site dentro de la web
de EDM donde poder colocar toda informacion como sea necesaria acerca del mismo.

Si los directores de programa creen conveniente que por razones de produccion es
mas oportuno realizar un blog externo a la web de la emisora, siempre ha de seguir los
siguientes parametros:



- El blog debe tener una URL corporativa.
- Siempre se ha de promocionar la URL de la emisora no la externa.
- El Site tiene que estar bien identificado con los logos de EDM RADIO.

Cualquier site externo que no mantenga estas pautas serd motivo de sancion sobre las
emisiones hasta que se reconfigure dicho orden corporativo.

3.7. Podcast (Ivoox e Itunes)

Todos los programas tienen como obligacion la grabacion de los mismos con el fin
de poder ser incorporados a las listas de distribucién oficiales de la emisora asi como el
canal de lvoox de EDM RADIO.

Algunos de los programas, podréan ser enviados a Itunes Store y donde podréan ser
incorporados a la lista de distribucién de Itunes.

Solo se enviaran los programas/podcast que retunan estas condiciones

- Calidad en la grabacion

- Duracién del programa correcta

- Influencia social
Todos los programas que rednan estas cualidades seran enviados SIEMPRE por la
emisora, cualquier programa que se envié sin el permiso expreso de la emisora sera
denunciado a la plataforma para su eliminacién, con lo que conlleva que no pueda
volver a ser autorizado por la plataforma Itunes.

4. REDACCION CENTRAL

La redaccion central es el érgano directivo de EDM Radio. Se debe constituir por un
redactor-jefe que coordinara las labores de emision y de administracion del sitio web.
Dicho redactor podra designar, si se estima oportuno o necesario, jefes de area para
disciplinas especificas: programas, web, grafismo, soporte informatico, etc.

En el uso de sus competencias, la redaccion central vigilara el cumplimiento de las
normas y parametros que rigen el funcionamiento interno de EDM Radio y actuara
como respaldo de sus colaboradores. Del mismo modo, se establece como competencia
de la Redaccion Central la garantia de la accesibilidad del sitio web y el dar las
facilidades y las herramientas necesarias para la emision y generacion de contenidos

Realizara las ampliaciones o enmiendas a este manual que considere necesarias
para el cumplimiento y el desempefio de la actividad radiofénica con profesionalidad y
ética y en todo momento tomara las decisiones que considere mas beneficiosas para el
medio.

Sera su competencia aprobar o rechazar la emision de programas, contenidos y
proyectos y tener pleno conocimiento de la tematica de los mismos antes de su emision.



Podra convocar reuniones y en todo momento ha de mantener abiertos canales de
comunicacion el resto de areas operativas asi como programas.

5. PARRILLA DE PROGRAMACION

5.1. Programacion

EDM Radio emite 24 horas pero queda establecida por la Redaccion central y el
equipo de programacién una parrilla de programas, descrita en los términos que se
detallan:

Del 15 al 1. Espacio radioférmula emitido los sabados a partir de las 16
horas, presentado por Gonzalo Ferndndez de Cordova, con la
colaboracion de Cristina Sanchez, Alberto Alonso y Miriam Navarro.
Se trata de un programa de variedades que incluye el repaso a una lista
o chart de éxitos configurada por los oyentes a través de las redes sociales, whatsapp o
teléfono. Incluye estrenos musicales, entrevistas, humor...

Del 15 Al 1 también dispone de una version diaria que se emite lunes, martes y
miércoles de 18 a 19 horas en la que se ird repasando la lista de la semana, votos,
entrevistas... todo preparando la lista del sdbado siguiente. Este espacio diario es
presentado por Aitor Viejo.

In The Mix: Programa que se emite los Sabados de 22 a 02 horas en el
que llevamos la fiesta a donde el oyente este para que disfrute de la
compafiia de los mejores DJ de EDM RADIO y damos la oportunidad a
jovenes promesas que se quieren dar a conocer, mandandonos sus
sesiones o pinchando en directo para todos los oyentes que se van de
fiesta o que prefieren realizar la fiesta con nosotros.

XQ Nos Sale De Los Rombos: Programa Nocturno de tematica Sexual donde
tratamos temas de interés social mas subidos de tono y ayudamos a los oyentes con sus
dudas. Se emite un sdbado de cada mes.

En este programa intervienen diversos locutores de la emisora, también hay
invitados y colaboradores esporadicos.

Sounds From lbiza: Programa musical que se emite los Viernes de 22 a 00 Horas
en el que Juan Otazo y Martin Cool nos traen los sonidos mas dinamicos y potentes de
Ibiza.

Formula Energy: Radio formula musical de la emisora que es realizada por los
locutores habituales de EDM RADIO donde se acercan al publico a través de sus
peticiones que seran recibidas a través de las redes sociales.

Este apartado se encuentra en actualizacidn en estos momentos. Disculpen las
molestias.

Todos estos programas pueden sufrir modificaciones de descripciones, horas.... en esos
casos se realizara una modificacion de este documento.



5.1. Temporada de emision

La temporada de emision de EDM Radio se establece desde Finales de Agosto hasta
finales de Julio.
Siempre serd anunciado en todas las redes sociales de la emisora con antelacion.

6. RELACIONES CON MEDIOS

Como medio de comunicacién, EDM Radio puede aparecer y colaborar con otros
medios, bien como fuente directa o reflejando uno de los contenidos que se hayan
publicado a través del canal. Consideramos ético y necesario que siempre que un medio
se haga eco de contenido creado y publicado en exclusiva por nosotros nos cite como
fuente.

En caso de que algun medio quiera ponerse en contacto con la Redaccion Central, se
ha habilitado una direccion de contacto redaccion@edmradio.es 0
comunicacion@edmradio.es . La respuesta debe darse en las 24 horas posteriores al
inicio del contacto.

Se fomentara en todo momento la cordialidad y la buena praxis profesional para con
los medios de comunicacion.

6.1. EDM Radio y su pertenencia a Grupos De Comunicacion

EDM Radio se encuentra integrada dentro del grupo Promedios (Promocién de
medios digitales). La integracion en dicho grupo fomentara la colaboracion entre todos
los medios adheridos a este grupo (FORMATYV, Viva Radio...) y como tal, su pagina
web mostrara los elementos distintivos de pertenencia.

EDM Radio también se encuentra dentro del Grupo Radiofénico Digital Lider en
Espafia (Media Radio) donde forma parte del elenco de radio digitales N°1 en nuestro
pais como (Radio Santa Pola, Top Europa Radio....)

Del mismo modo, El logo de EDM Radio aparecerd en las otras webs asi como
en la pagina corporativa de Promedios y Grupo Plus Radio y todo aquel medio en el que
se una la emisora EDM RADIO.

7. COMPORTAMIENTO ESTRATEGICO

EDM Radio no es una ONG ni una entidad con animo de lucro, sus estatutos,
reunidos en este manual de organizacion la establecen Unica y exclusivamente como un
medio de comunicacion social cuyo fin queda especificado en el apartado 2. No
gestiona regalias.

7.1. Comunicacion

Se establece una estrategia de comunicacion basada en dos aspectos fundamentales:
A nivel interno, la Redaccion Central se encargara mediante las herramientas

que estime mas eficaces de mantener un flujo de comunicacion entre ella y los

distintos colaboradores. Entenderemos comunicacién interna a la que se realiza
dentro del medio.
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A nivel externo, la emisora podra interactuar con sus oyentes a través de canales
de informacion y/o expresion debidamente delimitados: redes sociales o correo
electronico. En todo momento estara presente el compromiso de respuesta de 24
horas como compromiso con el oyente y se permitird a éste manifestar cualquier
tipo de opinidn, comentario o critica

Desde los diferentes programas se potenciara el hecho de los oyentes interactlen
con los espacios.

7.2. Derechos de contenidos

EDM Radio no es propietaria de los derechos de los temas que emite y su labor es la
de promocionar la musica que sale en antena y a sus intérpretes. Del mismo modo,
también ha de ser considerada como generador de informacién y se declara
manifiestamente en contra de cuantas técnicas promuevan la pirateria o cualquier otro
delito contra la propiedad intelectual.

Los programas que se emiten en EDM RADIO pasan a formar parte de la libreria de
derechos de la emisora, a no ser que los directores de programa requieran sus derechos,
en cuyo caso la emisora procederd los tramites de cesion/venta de los derechos del
espacio.

Como compromiso con la ética, EDM Radio se compromete por escrito al respeto a
minorias de cualquier tipo. Como base de su politica de promocion, no admitird
publicidad de relacionada con la pornografia, los juegos de azar o contenidos estimados
como de dudosa legalidad.

8. COBERTURA DE EVENTOS

En el desempefio de la profesion periodistica puede suceder que reporteros y/o
colaboradores de EDM Radio acudan a ruedas de prensa o eventos de cualquier tipo. La
cobertura informativa de un hecho debe ser notificada a la Redaccién Central y sera ésta
quien directamente confirme al organizador la asistencia de personal con vistas a la
recogida de acreditaciones o por motivos de seguridad...

Como medio de comunicacion digital a través de internet, EDM Radio exigen se
den facilidades para el desempefio de su labor como medio de comunicacion en los
términos descritos en el articulo 20 de la Constitucion Espafiola y sea tratado en
igualdad de condiciones al resto de medios.

El personal que asista a dichas ruedas de prensa, eventos o jornadas, respetara el
protocolo de este tipo de actos y facilitara el material que haya podido obtener a fin de
publicarlo ante los demas usuarios.

Del mismo modo, podra facilitar cuanta informacion sea necesaria a quienes se
interesen por las actividades del medio. A la hora de realizar preguntas, procurara citar
el medio del que procede.

9. ESPACIOS PUBLICITARIOS



La publicidad en EDM Radio es la Unica via de financiacion para su sostenimiento y
el de su logistica. La ubicacion de los considerados espacios publicitarios estara sujeta a
los acuerdos entre el anunciante y un area de publicidad dependiente de la Redaccion
Central o, en su defecto, de la redaccion en si misma... EI modo de anuncio sera un
banner o una cufia dependiendo del medio en el cual se quiera anunciar.

La publicidad puede acompafar a los recursos de EDM Radio de las siguientes

formas:

Un banner Estandar: que en ningin momento ha de entorpecer la
lectura de la web, ni tendra un archivo descargable. Si el banner
necesita redireccidon podra ser en una ventana nueva.

El patrocinio de secciones: podra ser seccion de la web o de un
espacio radiofénico. En el sitio web dedicado a politica publicitaria,
accesible desde www.edmradio.es , en donde se podran consultar
tarifas y modalidades de sponsorizacion.

Un Banner en la aplicacion de movil: que en ningin momento
entorpecera la visibilidad y funcionamiento de la misma.

Cufias, spots... en la emisiéon de la emisora. (Consultar con
departamento de publicidad)

Quedan excluidos de ser publicados todos aquellos sitios web que promocionen

pornografia, juegos de azar o actividades de dudosa legalidad.

Para gestionar todo tipo de temas destinados con la publicidad se realizara desde

el departamento de publicidad de EDM RADIO que se encuentra a disposicion del
interesado en publicidad@edmradio.es

Este documento es propiedad de EDM Radio

Manual De Estilo de EDM RADIO fechado a 30 de Mayo del 2012
Actualizado por Gltima vez 09 de Enero del 2016
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